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中国：互联网正改变金融服务业 

网络游戏 电子商务 社交媒体 金融服务  门户网站 
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巨大市场机遇: 数万亿美元潜在市场规模 

180 
亿美元 
中国网络 

游戏市场 

250 
亿美元 
中国在线 

广告市场  

2万亿美元 
中国网上 

购物市场  

20万亿美元 
中国非标 

金融资产 

来源：iResearch、Oliver Wyman研究报告 
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最为卓著且受认可的中国互联网金融平台 

陆金所获得高层认可 陆金所已获得多项荣誉 

“我们鼓励计葵生先生在中国的互联网金融

创新方面多加思考多做贡献” 

 
         —— 中国国家主席习近平 

2014.5 

"中国最重要的P2P公司", “P2P线上交易

服务全球三甲”, Lend Academy 

 

2014.6 

“年度影响力品牌大奖” 及 “年度网贷创新

产品大奖“, 上海互联网金融博览会 

2014.6 

"最佳风控机构奖 “, 上海证券报 

2014.11 

“互联网投融资年度创新平台”, 上海市政府  

2015.1 

“最受欢迎互联网金融平台”, 财经中国年会 
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巨大的P2P市场机遇 

5,650 
亿美元 

2014年 

400 
亿美元 

2018年预估 

600 
亿美元 

2014年 

55 
亿美元 

2018年预估 

中国 美国 

注 

1. 数据代表年度交易量 

来源：网贷之家、iResearch 来源：Liberum Research 
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中国P2P市场独特的驱动因素 

消费贷款渗透率 (1) 23% 83% 

中国 美国 

注 

1. 消费贷款占GDP的比例% 

2. 直接融资占总融资量的比例% 

信用体系 
• 完善的全国性信用信息系统 • 缺乏全国性的消费信贷数据库和信用评分 

 

直接融资渗透率 (2) 17% 70% 

典型借款目的 
房屋装修 结婚 旅行 

继续教育 耐用品 

$ 
中小企业融资 

债务重组 中小企业融资 

监管环境 

• 成熟、清晰的监管框架 

• 将P2P平台视为帮助他人的平台 

• 通常支持处于早期阶段的行业 

• 将P2P平台视为可以解决中国消费者/中小企业融资难问题的实体经
济工具 

主要参与者 银行 
消费金融 

提供商 
贷款协会 

汽车金融 

提供商 
银行 小贷公司 

投资者 
• 零售投资者和机构投资者 • 主要是零售投资者 

http://www.google.com.hk/url?sa=i&rct=j&q=&esrc=s&source=images&cd=&cad=rja&uact=8&ved=0CAcQjRw&url=http://www.canstockphoto.com/vector-clipart/home-renovation.html&ei=aEnvVInFOsrk8AWQxYHQCQ&psig=AFQjCNHkXOrqMouNyLTlqixcUAcBhygN8Q&ust=1425054344036142
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按借款人数排名 

100  

80  

73  

73  

69  

65  

49  

45  

29  

P2P市场领先地位 

人民币十亿元 

按贷款余额排名 

借款人包括个人及企业 借款人为个人 

14  

6  

6  

5  

5  

5  

4  

4  

4  

无抵押P2P 有抵押P2P B2C

资料来源: 网贷之家, 于2015年5月 

千人 
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陆金所——互联网金融服务新巨头 

借款者 / 

资产提供方 
投资者 

我需要资金！ 

我要付出多少
成本？ 

我什么时候可
以拿到钱？ 

有哪些选择 
方案？ 

风险评估是否
简单？ 

必要时可否 
转让？ 

 #1 中国P2P平台 

#1 中国证券化平台 

信托 

银行 

公募集金 

私募集金 

证券 

保险 

房地产/政府/

大型企业 

黄金 

P2P 
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在中国的制胜之道 

陆金所：多元化的资产来源 

• 可从所有金融服务领域获取资产 

• 优化的获取成本/效率 

• 遍布全国的强大关系 

陆金所：庞大的客户群及高参与度 

• 约一千万注册用户 

• 平均投资额不断增长 

• 转化率不断提升 

陆金所：数据驱动型风险管理 

• 大数据分析 

• 独有的数据来源，如征信机构、保险数据 

• 充分的披露 

用户流量 资产获取 

风险管理 
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黄金 /外汇 

银行间 

债券 

国内外领先的中国非标资产开放市场 

产品 
 

提供最广泛的
产品类型，涵
盖现金管理、
固定收益、可
变收益率、股
票挂钩产品及
大宗商品 

 

服务 
 

通过账户整合
提供最低的成
本、最高的透
明度、最佳的

流动性 

 

定位 
 

国内外领先的中国非标资产开放市场 

 

支撑体系 

客户 
 

面向高端个人
及机构客户的
在线理财交易

平台 

 

风控控制 标准 系统 

股票 

非标资产 

 

 

国内5个核
心市场领域 
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陆金所未来发展战略：9158开放型平台结构 

B端 

C端 

B系统 

Lfex 

营销 

风控 

共同资源 

产品 

1：B2B

一级市场 

B 端 

P2P端 

银行 

信托 

公募基金 

私募基金 

中小银行 

小贷公司 

个人 

P2P公司 

类入口 个平台 个市场 

Lufax 

9 1 5 

模式 产品 系统 风控 营销 客户体验 

8大关键 

运营 账户 

1 

2 

3 

4 

证券 

保险 

  地产/政府/

大型企业 

黄金 

5 

6 

7 

8 

9 

3：P2P 

5：C2C 

4：B2C 

2：B2B

二级市场 
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近期进展：创建普惠 

专业管理 估值提升 综合线上线下优势 规模效益 更好的资源协同 

• 中国最大的线下消费贷

款供应商之一 

• 在100多个城市设有
500余家门店  

• 170万借款人 

• 50亿美元贷款余额 
信保 电话销售 

• 中国最大的消费贷款电

话营销团队之一 

• 2000余名销售代表 

• 信保收入贡献约10%，

陆金所P2P借款人贡献

约50% 

中国领先的消费金融服务供应商 
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高速增长的用户基础 

百万 千 

 

1Q'13 2Q'13 3Q'13 4Q'13 1Q'14 2Q'14 3Q'14 4Q'14 1Q'15 1Q'13 2Q'13 3Q'13 4Q'13 1Q'14 2Q'14 3Q'14 4Q'14 1Q'15

累计注册用户 累计零售投资者 

+30倍 

增长 

+140倍 

 增长 
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零售投资者持续增加其账户投资 

投资者人均每月累计投资 

2013年1月 2013年4月 2013年7月 2013年10月 2014年1月 2014年4月 2014年7月 2014年10月 2015年2月 

千美元 
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1Q'13 2Q'13 3Q'13 4Q'13 1Q'14 2Q'14 3Q'14 4Q'14 1Q'15

B2C P2P C2C B2B/F2F

强劲的业务规模增长 

人民币十亿元 人民币十亿元 

1Q'13 2Q'13 3Q'13 4Q'13 1Q'14 2Q'14 3Q'14 4Q'14 1Q'15

P2P 

B2C 

B2C 

C2C 

F2F/ 

B2B 

P2P 

C2C 

业务规模包含机构和个人 季度零售投资交易规模 

+150倍 +350倍 
增长 增长 
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陆金所 vs. LendingClub – 平台比较 

主要数据   

线上市场地位 • 中国排名第一 • 美国排名第一 

2014年较2013年P2P业务增长 • 5倍 • 1倍 

市场环境   

主要增长驱动因素 

• 中产阶级快速增长 

• 巨大且蓬勃的金融需求 

• 传统银行对消费信贷持谨慎态度 

• 客户需求主要为再融资 

• 传统银行对消费信贷定价较低 

市场参与者   

P2P借款方 • 主要为个人 • 主要为个人 

线上平台的投资者 • 零售投资者（~100%） 
• 零售投资者（~55%） 

• 机构投资者（~45%） 

产品特点   

P2P产品类型 
• 无抵押 

• 抵押 
• 仅无抵押 

二级市场交易占比% • ~20% 
• 仅限于新发贷款 

• 部分通过第三方平台进行二级市场交易 

风险敞口 • 部分有担保，无担保贷款数量在增长 • 无担保 
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金融机构 

企业 

平安 

资金端 资产端 

资产安全保障计划 

资产准入全流程风险
控制体系 

领先的风险模型 

严谨的开户认证体系 

科学的投资客户准入
分析模型 

全面的信息披露 

客户风险类型与产品
匹配模型 

零售投资者 

金融机构 

企业 

零售/中小企业
的融资需求 

通过多种手段进行风险控制 

清晰的合同关系 

完善的风险评级体系 

完善的三道防线体系 大数据分析模型 高额的系统安全投入 



18 

根据用户不同风险等级匹配相应产品 

保守型  

稳健型  

平衡型  

成长型  

进取型  

客户偏好
模型 

获客 客户类型辨别 产品匹配 

产品  

风险
等級 1  

产品  

风险
等級 2  

产品  

风险
等級 3  

产品  

风险
等級 4  

产品  

风险
等級 5  
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全面的信息披露及完善的风险评级 

全面的信息披露 完善的风险评级 

借款人情况披露 

出让人情况披露 

交易说明书 

产品信息披露 

评级定义披露 

评级级别披露 



20 

获得平安集团的支持——平安是中国排名第一的非国有金融机构 

保险 银行 

投资 互联网金融 

最大的 
非国有金融机构 

超过8,000万 客户 

6,460亿美元 总资产 

1,100亿美元 市值 
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通向平安和金融资源的独一无二的途径 

利用21个牌照 

寿险 

车险 

信托 

基金销售 

证券 

银行 

资产管理 

外汇 

… 

拥有中国金融领域内

数量最多、范围最广

的业务牌照 

• 某些牌照（如信托牌照）可用于将资产打包

为可投资的产品 

• 可针对各个产品灵活调整打包形式 

打包和分销 

• 可获得来自各类金融服务的资产：银行、保

险、信托、基金和证券等 

• 优化采购成本和简易度 

资产获取 

• 结合不同业务的各类许可进行产品开发 

• 如在保单支持下的有担保P2P贷款 

产品创新 
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清晰的增长策略 

投资者更多 产品更多 

• 通过社会化媒体营销建立强大的品牌

知名度 

• 多元化渠道—线上和线下整合、平

安、用户推荐计划 

• 以创新结构提供更多产品  

• 多样化设计投资门槛和条款，以吸引
投资者 

• 保持严格的资产质量和风险标准 

• 强化与平安资源的整合 

更加开放的市场 

• 持续增长我们目前的九大产品流 

• 与更多外部伙伴协作（例如信托公司、基金管理公司） 

• 增加二级市场交易量  
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陆金所强大的网络效应 

显著的先行者优势和较高的进入壁垒 

定价更好 

创新及定制
产品更多 

客户体验更好 

交易更多 

客户更多 

数据更多 
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免责声明 

This Presentation is for informational purposes only and is not a solicitation of any bid from any investor. Nothing in this presentation shall constitute and/or deem to constitute an offer or 

invitation to purchase or subscribe for any securities in any jurisdiction, including the United States. No part of it should form the basis of or be relied upon in connection with any 

investment decision or any contract or commitment to purchase or subscribe for any securities. This Presentation is being furnished to you solely for your information and was prepared 

without considering your individual objectives, financial situation or needs. This Presentation is strictly confidential and is solely for your own use and that of your professional advisers.  It 

may not be reproduced, redistributed or published, directly or indirectly, in whole or in part, to any other person. By attending the meeting where this Presentation is made, or by reading 

the presentation slides, you agree to be bound by the limitations stated below.  

This document contains certain forward-looking statements relating to the business, financial performance, strategy and results of the Company and/or the industry in which it operates. 

Forward-looking statements are statements concerning future circumstances and results, and any other statements that are not historical facts, sometimes identified by the words 

"believes", "expects", "predicts", "intends", "projects", "plans", "estimates", "aims", "foresees", "anticipates", "targets", and similar expressions. The forward-looking statements, including 

those cited from third party sources, contained in this Presentation are based on numerous assumptions and are uncertain and subject to risks. A multitude of factors including, but not 

limited to, changes in demand and competition, can cause actual events, performance or results to differ significantly from any anticipated development. Neither the Company nor any of 

its officers or employees guarantees that the assumptions underlying such forward-looking statements are free from errors nor does either accept any responsibility for the future 

accuracy of the forward-looking statements contained in this Presentation or the actual occurrence of the forecasted developments. Forward-looking statements speak only as of the date 

of this presentation. As a result, the Company expressly disclaims any obligation or undertaking to release any update or revisions to any forward-looking statements in this presentation 

as a result of any change in expectations or any change in events, conditions, assumptions or circumstances on which these forward-looking statements are based.  

No representation or warranty (express or implied) is made as to, and no reliance should be placed on, the accuracy, completeness or correctness of any information, including any 

projections, estimates, targets and opinions, contained herein, and no liability whatsoever is accepted as to any errors, omissions or misstatements contained herein and, accordingly, 

none of the Company or its officers or employees accept any liability (in negligence or otherwise) whatsoever arising directly or indirectly from the use of this Presentation.  

By attending this Presentation you acknowledge that you will be solely responsible for your own assessment of the market and the market position of the Company and that you should 

conduct your own independent review, investigations, verification and analysis of the information contained or referred to in this Presentation.  You will be solely responsible for forming 

your own view of the potential future performance of the Company's business. Statements in this Presentation are made only as of the date of this Presentation unless otherwise stated 

and solely for the purposes for which they are expresses to be prepared (or for general information purposes only if no purpose is specified). Neither the delivery of this Presentation nor 

any further discussions of the Company with any of the recipients shall, under any circumstances, create any implication that there has been no change in the affairs of the Company 

since such date. 


